CU Communiquer I’offre commerciale

COMMERCE ¢ MARKETING * FINANCE

© Présentiel

® 42h ¢ 6 jours 2, 8 a 15 participants

OBJECTIF :

Elaborer une stratégie de communication en cohérence avec
le mix

Utiliser les outils de la communication commerciale adaptés
a la demande et aux contraintes de I'organisation

Produire des supports de communication efficaces et
qualitatifs

Respecter la réglementation en vigueur

PROGRAMME DE LA FORMATION :

Structurer un plan de communication (21 heures - 3 jours)
Identifier les cibles et objectifs de communication en tenant
compte de la cohérence du mix

Analyser de maniére pertinente les moyens de
communication commerciale (médias, hors médias, médias
sociaux)

Elaborer des supports simples (Imprimé Sans Adresse,
affiches, dossier de sponsoring, ...)

Analyser les indicateurs post campagne (impact, efficacité)
Elaborer un plan de communication (21 heures - 3 jours)
Elaborer une stratégie de communication adaptée au brief
agence

Etablir une stratégie de moyens en utilisant les indicateurs
de choix des supports

Proposer un plan de com 360° en élaborant les supports et
en veillant a leur efficacité

Mettre en ceuvre une stratégie digitale : blog, réseaux
sociaux, influenceurs, en mesurant leurs performances et en
veillant a I'e-reputation.

INTERESSE(E) PAR CETTE FORMATION ?

Contactez directement |'lUT expert.

€ Tarif 220 € HT/h

2 Certification / Diplome inscrit-e au RNCP ou RS

PUBLIC CONCERNE :

Professionnels (salariés, indépendants,
demandeurs d’emploi) dans le domaine du
marketing et de la vente qui souhaitent
développer leurs compétences
professionnelles ou obtenir un Bac+3 (avec
complément VAE) : Responsable marketing
digital, responsable d’entreprise, assistant
e-marketing, animateur marketing et
commercial de site internet, animateur de
sites internet et de réseaux sociaux,
community manager. Chargé de clientéele,
chargé de communication E-Boutique,
vendeur, assistant chef de rayon, métiers
du management de la relation client, etc.

PREREQUIS :

Niveau requis : Baccalauréat ou équivalent
- Une expérience professionnelle dans le
domaine du marketing, de la vente ou du
web.

METHODES PEDAGOGIQUES /
EVALUATION :

+ Epreuve orale (présentation devant un
jury)

RECONNAISSANCE :
Certification / Dipléme inscrit-e au RNCP ou
RS

ORGANISATION :
Durée de formation :
42h * 6 jours

Dates de sessions :
A définir

Lieu de réalisation :
IUT : ALIUT

TARIFS PROPOSES :

€ Tarif horaire par groupe :
220 € HT/h

€ Tarif horaire par participant :
24 € HT/h

IUT D'ANNECY
formation.continue@univ-smb.fr
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